Hairman
auf der Walz
durch Europa

Handpuppe wirbt fur den Friseurberuf

AHAUS. ,Hairman(n) K.” heif3t
der auBergewohnliche Friseur,
der seit April 2015 durch die
Salons in ganz Europa reist.
Getroffen hat ihn das Hone-
kamp-Team auf dem Semper-
Opernball in Dresden und dort
direkt die ndchste Reise von
Hairman geplant — namlich
nach Ahaus.

Hairman ist ein junger, kreati-
ver Friseur; ein Querdenker
und Visionar. Er will ganz ge-
nau wissen, was uberall in
Europa zu den Themen Aus-
und Weiterbildung, Karriere
und Image des Friseurhand-
werks gerade passiert. Er ist
jedoch keine reale Person,
sondern eine fiktive Figur, die
Stefan Hagens und Rainer
Kaemena aus Bremen erfun-
den, entwickelt und auf die
Reise geschickt haben.

So war Hairman bereits bei
der Verleihung der ,,Goldenen
Kamera™ in Hamburg dabei
und schaute im Backstage-Be-
reich den Star-Visagisten von
Yves Saint Laurent iiber die
Schulter. Aulderdem stylte er
die Debtitantinnen beim Sem-
per-Opernball in Dresden. So-
gar Papst Franziskus, der im
Februar 2015 einen Friseursa-
lon im Vatikan fiir Obdachlo-
se eroffnete, hat Hairman be-
reits bei seinem Besuch in
Rom getroffen. Jetzt ist er bei
~Honekamp Die Friseure® in
Ahaus zu Gast.

Figur mit konkreten Zielen

In der Offentlichkeit hat das
Friseurhandwerk leider oft-
mals ein Image, das die vielen
Chancen und Perspektiven zu
wenig transportiert. Dabei
kann ich als Friseur heute in
Ahaus und morgen in Barce-
lona arbeiten. Welcher Beruf
bietet dieses Mald an Interna-
tionalitat und Kreativitat?*,

sagt Friseurmeister Stefan
Honekamp. Mit dem kleinen
Botschafter Hairman und sei-
ner Tour durch Europa sollen
die vielen positiven Aspekte
aus der Branche sichtbarer
werden. ,Es ist eine gute
Moglichkeit {iber die Branche
zu berichten, das falsche
Image zu korrigieren und den
Beruf ins rechte Licht ri-
cken®, ist auch Ralf Hone-
kamp tberzeugt. Als enga-
giertes Friseurunternehmen
unterstiitzen die Honekamps
als Ahauser Gast-Salon mit
dieser Idee auch Branchenin-
teressen.

Land und Leute im Blick

Um andere Lander und ande-
re Schnitte kennenzulernen
reist die Figur Hairman seit
April 2015 in einem Koffer
durch viele Lander Europas.
Seine Ziele sind kleine Friseu-
re und grofe Friseurunter-
nehmen in Metropolen, Stad-
ten und Regionen. Er will er-
fahren, welche wirtschaftli-
chen und politischen Beson-
derheiten es in jedem Salon,
in jeder Stadt und in jedem
Land gibt; wie der Arbeits-
markt, die Ausbildungssitua-
tion, der Verdienst und die
Karrieremoglichkeiten sind.
Aber auch: Welche Wiinsche,
Vorlieben und Erwartungen
haben Kunden in Bukarest,
Brussel, Bosnien und der Bre-
tagne? Was gehort zur lan-
dertypischen ,Friseurkultur*?
Reisetagebuch und Social
Media: Eindriicke, Begeg-
nungen und Erfahrungen ful-
len das Online-Tagebuch der
Handpuppe auf der Walz. Alle
Stationen konnen Besucher
auf der Facebookseite in Echt-
zeit verfolgen und kommen-
tieren. www.hairmannk.de
www.facebook.com/hairmannk
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Beim Opernball in Dresden hat Stefan Honekamp (links unten im
Bild) den ,,Hairman(n) K.” kennen gelernt (rechts Ralf Suchomel,

Head of Hair beim Dresdener Opernball), nun ist die Handpuppe
beim Honekamp-Team in Ahaus zu Besuch (oben). FOTOS (2) PRIVAT




